


Burning platform

Candidates danfgconsider Competitors invest millions of
ProRailbecause-of the bad/ Difference betwe®n ProRail euro’s in (employer) branding.

INCorEeCt fmage and DutchiRai\vayslisn't clear Our budget Is limited

Labor shortage was never as Millenials are looking fok
high as It Is today meaningfulweork with impact




Rigorous mindshift iIs needed

Our target audiences have to change their current outdated and incorrect image
of ProRall into:

ProRail is the innovative creator of sustainable mobility

With the pay-off: ProRail. Verbindt, Verbetert, Verduurzaamt.

(Connects. Improves. Makes it more sustainable.)



https://www.google.nl/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=2ahUKEwjy4ZHYkdjdAhURYlAKHWC-D6IQjRx6BAgBEAU&url=https://derbigum.be/blog/nl/eigen-huis-bouwen-wat-kun-je-zelf-doen/&psig=AOvVaw3crufZmceQadVNkNuHjyaw&ust=1538033007915463

We needed a creative concept that opens
mallboxes

Insight: ProRail and its target audiences are on the same side. We are all against
pollution and in favor of the conservation of the earth. We are all in favor of beautiful

buildings and against boaring buildings. So we came up with an Anti and Pro

Anti e Eiclsworst
Pro Azrcldoot Dorhelegy
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Werk mee aan vervoer waar Nederland beter van wordt. Werk mee aan vervoer waar Nederland beter van wordt.
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Selection of campaign creatives

Radio re-i
niet’.

roducing ProRail ‘Je kent ons wel, maar je kent ons

‘Eenheids-

‘Omlopen’ ; ‘Wild’ *Zonnedak’

wOorst

Social channels
Out of Home

. Anti RoadPizza Jj Anti E@mﬁn@udswom

Wildviaduct

ProRail

Vet Ve vt Vs St

HR Events

Pro
Buiten de lijntjes §| Anders-

kleurders denkers



file://ka.prorail.nl/Data/Groep/UTHK/Communicatie/Nieuwe Campagnes/04 Arbeidsmarktcampagne/000 Employer Branding Campagne/Flight 2 2017 - EB/Prorail Manifest A - V18.mp4
file://ka.prorail.nl/Data/Groep/UTHK/Communicatie/Nieuwe Campagnes/04 Arbeidsmarktcampagne/14 Job branding/01_Flight 4_JB/Versie final/02_prorail_trilvoet_technicus_1920x1080_v1.mp4

Selection of campaign creatives

pobrplan Noord Nederland
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We werken Samen mel onZze pannérs Rars 3an
Spoorplan Noorg-Nederiand  Zodat er siraks
Woers G Spis meer renén njden met minder
SI0PS tussen Winschoten en Gronengen. Tid
Over om e shoozen

Tijdwinst’

You

relstyd

m Oy 20 peojecien
Froead ridverrseunt

Sustainabllity: Space

Maoer niovrmalie

Samen met onZe partners werken we aan
Spoorplan Noora-Neceriand Daarmee 2y
reZners 1 Ml NOOMoen Sraks sneder op hun
Desiemming. Maar gal 15 slechis een van crge
Ve Magapropecien cood het hele 1and

ProRall verkon de
r.usm Mewr indccmalie
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WE weran samen met OnZe panners hard aan
Spoompian Noord-Nedertand. Zodal er straks
con Detere overstap mogedi is tussen Meppel
en Groningen NOOIS TS Over om wat kekiers
e DAk

ProRad verkon de

L 1) Moor iInformate
Oanizy 20 propecien

Prorad sivermeust

Facebook
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Uitbreiden met behoud van groen. Kan dat?

Werk als ICT er ook mee
zodat Nederland vaker,...

. ProRail

Samen mel ONZe PANNers werken we aan
Spoorplian Noord-Nedertand. Dsarmee 2in
regers In het noorden syaks sneder op hun
pestemming Maar G 5 slechis eon van orge
Vale MAGARIORRCIEN SO0 et hele ang

ProRail verkoer de

relsvje . Meer informatie
' L R

WerenDeprorad M

LinkedIn

ProRai

Chris Verstegen, Hoofd Innovatie, vertelt hoe we
met belangrijke innovaties zelfs twee keer zo veel
treinen kunnen laten rijden. Lees zijn blog >
https://inkd.infeH5nAX9

Uitbreiden met behoud van groen kan alleen
met slimme innovaties.

werkendgproras.n

LinkedIn Job Branding

+ Follow

Het kan b PeoRail,


file://ka.prorail.nl/Data/Groep/UTHK/Communicatie/Nieuwe Campagnes/05 Vernieuwt 2.0/05 Landelijke parels/3. SNN_nov-dec 2017/04 Facebook/01 Facebook - Films en Copy/171201_HaarFohnen Landelijk AMC_def.mp4
file://ka.prorail.nl/Data/Groep/UTHK/Communicatie/Nieuwe Campagnes/07 Campagne Duurzame mobiliteit/04 Uitwerking/05 Film/Prorail_Kuikens_Op_Subs_20180706.mp4
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The start Is fragile

So we will continue
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ProRail

Verbindt. Verbetert. Verduurzaamt.



